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Mariusz Wszolek — Zrownowazony rozwoj i dizajn opakowan. W poszukiwaniu problemu pro-
jektowego

W niniejszym tekscie autor przyglada sie alternatywnym koncepcjom projektowania opako-
wan, poszukujac jednoczesnie odpowiedzi na pytanie, skad bierze sie tak powazny problem odpa-
déw opakowaniowych — pomimo zaangazowania systemoéw prawa, gospodarki, instytucji pozarza-
dowych i rozwijajacych sie technologii z obszaru LCA (life cycle assessment), sytuacja nie jest
opanowana. W Wielkiej Brytanii w ciaggu roku wytwarza sie okoto 10 milionéw ton odpadéw opa-
kowaniowych, podczas kiedy w Stanach Zjednoczonych jest to 68 milionéw ton. Wedtug Eurosta-
tu sektory, ktére s w gtéwnej mierze odpowiedzialne za generowanie Smieci opakowaniowych
to gospodarstwa domowe i ustugi. W artykule pada pytanie, ale odpowiedz na nie nie jest prosta
ani przyjemna — dla uzytkownikéw, projektantéw, generalnie: spoteczenstwa.

Zuzanna Deptula — Lokalne projekty i start-upy na rzecz ograniczania ucigzliwosci opakowan

Nadmierna konsumpcja opakowan jest zjawiskiem dobrze rozpoznanym. Nic zatem dziwnego,
ze powstaje mnéstwo lokalnych i ,,oddolnych” projektéw ograniczania ich masy i zwielokrotniania
uzycia. Autorka poddata analizie prawie 200 takich projektéw, z ktérych zdecydowana wiekszosé¢,
pomimo najczesciej dobrej recepcji spotecznej, nie przyczynia sie do rozwiazania problemu. Jakie
sg przyczyny powielania btedéw w dziataniach na rzecz bardziej przyjaznych opakowan. Jakie
cech posiadaja projekty przynoszace pozytywne rezultaty.

Jej nadmiarowos¢ konsumpcji dotyczy funkcji ochronnej i transportowej opakowan, a nie
wszelkich funkcji, w tym szczegélnie marketingowej. To rozwéj marketingowego znaczenia opa-
kowan jest odpowiedzialny za ekspansje ich masy i ztozonosci. Autorka zadaje pytanie o mozli-
wosc ograniczenia marketingowej presji na Srodowiskowa ucigzliwos¢ opakowan.

Co blokuje transformacje na rynku opakowan - panel

Rozwijanie selektywnej zbiérki, recykling, rozszerzona odpowiedzialnos¢ producenta, nowe
materiaty opakowaniowe nie prowadza do ograniczenia masy wytwarzanych opakowan i ich kon-
sumpgji. Nie maja tez znaczacego pozytywnego wptywu na mozliwos¢ przetwarzania odpadéw po
opakowaniach. Sytuacje mogtaby poprawic standaryzacja opakowan, co w niektérych przypad-
kach oznaczatoby powrét do standaryzacji. Spowodowatoby to obnizenie kosztéw i materiato-
chtonnosci opakowan. Utatwitoby przetwarzanie odpadéw. Na przeszkodzie jednak stojg korzysci
marketingowe, to ze opakowania nie tylko chronig i przenosza zawartos¢, ale dostarczajg nam
rozrywki, nadaja tozsamos¢ produktowi, a nawet poczucie wyjatkowosci konsumentom. Jak po-
godzic te sprzeczne interesy?


https://postwzrost.pl/konferencja-21/

Prowadzenie — Jacek Schindler. Udziat: Grzegorz Adamski (Kompania Piwowarska), Stani-
staw Bizon (Krajowa Izba Gospodarcza ,,Przemyst rozlewniczy”), Konrad Nowakowski (Polska
Izba Odzysku i Recyklingu Opakowan)

Udziat w konferencji Powrot na strone konferencji
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